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VELKOMMEN TIL AKADEMIET – EN SKOLE FOR DEG  
SOM VIL LITT MER
Akademiet er Norges største private videregående skole
med over 8.500 elever fordelt på 14 videregående skoler,
10 privatistskoler, nettstudier, 3 barne- og ungdomsskoler 
og utveksling.

Akademiet tar mål av seg å være Norges beste og mest
fremtidsrettede skole. Vi ser hver enkelt elev, bygger på
tillit og ønsker at skolen skal være elevens andre hjem.
Akademiets videregående skoler og grunnskoler tilbyr 
elevene et unikt studietilbud gjennom høyt kvalifiserte 
lærere, moderne undervisningsformer og gode tekniske 
hjelpemidler. Akademiet gjør det aller best av landets 
skoler på Utdanningsdirektoratets Elevundersøkelse.

Akademiet Privatistskole og Akademiet Nettstudier tilbyr 
privatistundervisning til de som trenger å ta fag fra 
videregående eller mangler generell studiekompetanse.
Vår privatistskole er kjent for eksamensrettede kurs med 
engasjerte lærere og et gjennomarbeidet pedagogisk 
opplegg. Privatistelever får også en karaktergaranti – be-
dre karakter eller kurset på nytt.

Akademiet Utveksling tilbyr utveksling til en rekke desti-
nasjoner for elever i vg2. Med oss reiser elevene med en 
trygg og sikker utvekslingsorganisasjon – og du er garan-
tert minner for livet!

Kjetil Eide & Jan Ove Otterlei
Skolegrunnleggere

Akademiet Merkevaremanual – Introduksjon
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Akademiets merkevare slik vi kjenner det i dag ble første 
gang registrert under foretaket Akademiet Fagutdanning i 
2001. Akademiet Fagutdanning var en sammenslåing av 
ni private fagskoler med lang erfaring innen yrkesrettet 
fagutdanning og kursvirksomhet, og med røtter tilbake 
til tidlig på 90-tallet. Gründerne Jan Ove Otterlei og Kjetil 
Eide stod bak sammenslåingen, som også huset autoris-
ert sertifiseringsvirksomhet for internasjonale sertifikat 
innen IKT. Det var også disse to, som sammen med Hil-
de Dramdal og Petter Alvik, stod i spissen da Akademiet 
i 2004-2005 fikk godkjenning fra Utdanningsdirektoratet 
for drift av hele åtte videregående skoler i syv av landets 
fylker. Akademiets videregående skoler var godkjent som 
«friskoler» hvilket den gang betød at de var privateide, fritt-
stående og livssynsnøytrale skoler med rett til offentlig 
tilskudd, og et godkjent alternativ til den offentlige skolen. 

I 2009 utvidet Akademiet tilbudet til også å innbefatte 
Akademiet Privatistskole med stedbaserte, eksamens- 

AKADEMIET GJENNOM TIDENE

rettede kurs for elever som vil forbedre karakterer, eller 
ta fag de mangler fra sitt videregående løp. I tråd med 
utviklingen gjennom årenes løp står i dag nettstudier og 
liveundervisning for en stor del av denne kursvirksomheten. 

Dette var starten på det solide varemerket Akademiet er i 
dag, med tilbud innen videregående skole, privatistskole, 
nettstudier, barne- og ungdomsskole og utveksling. 

Et akademi defineres som et sted for læring, en institus-
jon for videregående opplæring, høyere utdanning eller 
forskning. Ordet har sin opprinnelse i det antikke Hellas 
og stammer fra Platons skole for filosofi og læring.

Selve logoen illustrerer en trapp som er visualisert i betydnin-
gen av at det går oppover og fremover.

I starten ble logoen benyttet i forskjellige farger for å syn-
liggjøre og skille mellom Akademiets mangfoldige tilbud. 
Denne fargebruken er i dag historie, og hele Akademiet 
er nå samlet under en og samme oransje farge. Norges 
største private skole!

Gjennom godt over 20 år og under slagordet «For deg 
som vil litt mer», har Akademiet skapt viktig historie og 
satt tydelige spor etter seg i skole-Norge. 

Grunntanken med å starte Akademiet var å kunne 
utgjøre en forskjell for den enkelte elev, og slagordet 
vårt «For deg som vil litt mer», gjelder i høyeste grad 
for hele Akademiet.

Kjetil Eide

Hilde Dramdal

Jan Ove Otterlei

Petter Alvik
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Akademiet var blant annet den første videregående skolen 
i landet som delte ut og integrerte bærbare datamaskiner 
som daglig verktøy i undervisningen for alle elever. Akad-
emiet var også den første skolen i landet som tok i bruk 
undervisningsevaluering som verktøy for kontinuerlig ut-
vikling.

Akademiet har vært best på Elevundersøkelsen i hele 13  år   
på rad og på Elevundersøkelsen i 2021 var hele 4 av Akad-
emiet-skolene blant de 10 skolene i landet som skåret 
høyest. 

På samme måte skårer skolene våre svært høyt på  
NIFUs skolebidragsindikator* som er det offentlige målet 
på læring, karakterproduksjon og gjennomføring. 

Vi fortsetter arbeidet med å skape Norges beste skoler, 
der målet først og fremst er en bedre skolehverdag for alle 
de elevene som velger våre skoler hvert år. Grunntanken 
med å starte Akademiet var å kunne utgjøre en forskjell 
for den enkelte elev, og slagordet vårt «For deg som vil litt 
mer», gjelder i høyeste grad for hele Akademiet. Utsagn 
og kommentarer fra mange av elevene våre forteller oss 
at vi har utgjort en forskjell, og dette er bare begynnelsen 
på reisen. Vi fortsetter å strekke oss videre. 

* Gjennomføring i forhold til forventet gjennomføring. På oppdrag fra 
Utdanningsdirektoratet gjennomfører NIFU (Nordisk institutt for studier 
av innovasjon, forskning og utdanning), en undersøkelse av skolebidrag-
et til alle norske skoler. Undersøkelsen beregner hva skolen bidrar med 
til elevenes læringsresultater og kalles derfor en skolebidragsindikator. 
Skolebidragsindikatoren skal gi en indikasjon på hva skolens innsats 
har å si for elevenes resultater.

P R I VAT I S T S KO L E

Akademiet Merkevaremanual – Introduksjon
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LOGO
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Akademiets logo skal brukes som primær visuell identifika-
tor i all utvikling av reklame, markedsføring og rekrutterings- 
og oppsøkende materiale. Logoen skal ikke begrenses til 
kun trykt materiale, klær og nettkommunikasjon. 

Vennligst bruk kun de medfølgende filene av logoen.  
Digitale filer av logoen er tilgjengelig på www.akademiet.
no/logo

PRIMÆRLOGO

Akademiet Merkevaremanual – Logo
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Der logoen ikke fungerer i farger, eller ikke er synlig nok 
mot overflaten, er det greit å bruke den i sort eller hvit.

LOGO – NEGATIV/POSITIV

Akademiet Merkevaremanual – Logo
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PRIMÆRLOGOER

Akademiets skoler

Akademiet Merkevaremanual – Logo
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PRIMÆRLOGOER I LIGGENDE FORMAT 

I visse tilfeller kan du bruke logoen i liggende format. Dette 
skal begrenses i størst mulig grad, og kun brukes på flater 
der det ikke er passende med hovedlogoen i stående format.

Akademiet Merkevaremanual – Logo
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Luft rundt logo
Akademiets logo skal alltid ha en bestemt mengde luft rundt 
seg. Logoen skal aldri forstyrres eller kobles sammen med 
andre elementer som vil føre til at dens klarhet eller lesbar-
het blir redusert. Tekst, bilder eller grafiske elementer bør 
holdes unna logoen med minimumsavstand tilsvarende 
høyden og bredden på en og en halv "A". Dette gjelder i alle 
produksjoner.

Unntak
Unntak fra denne regelen gjelder kun formater med  
spesielle begrensninger og bør alltid godkjennes av ansvarlig 
hos Akademiet.

Minimum logostørrelse
Logo med undertittel skal aldri brukes i mindre størrelse enn 
30 x 14 mm.

Logo uten undertittel skal aldri brukes i en størrelse mindre 
enn 25 x 10 mm.

Minstemarginer rundt logo

Minstestørrelse uten undertittel

Minstestørrelse med undertittel

14 mm

30 mm

10 mm

25 mm
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Du skal ikke rotere eller bruke 
perspektiv på logoen.

Du skal ikke skalere logoen slik at 
den mister originalproporsjoner.

Du skal ikke endre fargene på 
logoen.

Du skal ikke endre plassering på 
logoens elementer.

Du skal ikke prøve å gjenskape 
logoen.

Du skal ikke bruke spesialeffekter 
i logoen.

Du skal ikke bruke logoen som 
trådskisser eller lignende.

Du skal ikke bruke logoen med 
dårlig kontrast og lesbarhet.

Eksemplene over viser hvordan du ikke skal bruke  
Akademiets logo. Logoen skal kun være i Akademiets 
farger, og du får ikke flytte rundt på logoens elementer. 

HVA DU IKKE SKAL GJØRE

Akademiet Merkevaremanual – Logo
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FARGER
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Inspirasjonen til fargene våre er hentet fra nøkkelord som 
pedagogikk, kunnskap og kreativitet. Fargene skal stå 
stødige og være stabile. Akkurat som oss. De er sterke 
sammen, men også alene. Vi har fem hovedfarger, der 
primærfargen er Akademiets oransje. Mye av skolens 
identitet ligger i fargen og skaper rask gjenkjennelse.

FARGER

– Farger
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CMYK 
0, 54, 100, 0

PANTONE 
151 C

RGB 
240, 137, 32

HEX 
#f08920

CMYK 
1, 17, 100, 0

PANTONE 
109 C

RGB 
254, 207, 5

HEX 
#fecf05

CMYK 
100, 93, 31, 25

PANTONE 
2746 C

RGB 
33, 44, 96

HEX 
#212c60

CMYK 
80, 34, 54, 11

PANTONE 
7718 C

RGB 
52, 125, 118

HEX 
#347d76

CMYK 
31, 91, 100, 41

PANTONE 
1815 C

RGB 
119, 36, 21

HEX 
#77240E

CMYK 
32, 27, 21, 0

PANTONE 
Cool Gray 5 C

RGB 
176, 174, 183

HEX 
#b0aeb7

CMYK 
0, 0 , 0, 100

PANTONE 
Black C

RGB 
0, 0, 0

HEX 
#000000

CMYK 
0, 0, 0, 0

PANTONE 

RGB 
255, 255, 255

HEX 
#ffffff

POSITIVITET 
ORANSJE
PRIMÆRFARGE

VARME GUL
Sekundær

KONTROLL BLÅ
Sekundær

Raster 50%

Raster 50% Raster 50% Raster 50% Raster 50% Raster 50%

KREATIVITET GRØNN
Sekundær

KUNNSKAP RØD
Sekundær

TIDLØS GRÅ
Sekundær

AUTORITET SVART
Sekundær

GOD HVIT
Sekundær

– Farger
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BILDER
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AKADEMIET OG BILDER
Bilder er en viktig del av Akademiets merkevare og en 
identitetsskaper i kommunikasjon med målgrupper internt 
og eksternt. Bildene skal vise bredden av livet i og rundt 
skolen. Vi bruker høyoppløselige bilder med god fargegjen-
givelse og kontrast.
Du kan også bruke fargene våre på bilder ved å bruke 
«luminosity» og «opasitet» for å skape en «monokrom- 
effekt». Altså blander du farge og bilder.

For å få tilgang til Akademiets bildebank, 
kontakt post@akademiet.no

– Bilder
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NATURLIG FRAMTIDSRETTET
I Akademiets visuelle profil bruker vi fjellet i mange ulike 
formater. Noen ganger zoomer vi inn og andre ganger viser 
vi helheten. Av og til bryter vi det til og med fra hverandre  
for å skape nye former og illustrasjoner. Fjellet kan erstatte 
bilder, men også brukes på dem. Bruk fjellet med eller uten 
fargebiter, i hvitt eller sort avhengig av bakgrunnen. Og 
husk, minste tykkelse er 1 pixel, men de kan være bredere, 
avhengig av formatet.

Hvorfor fjell sier du? Fordi fjellet alltid er der og alltid vil 
være der. Trygt og utfordrende på samme tid. Læring 
trives best i trygge rammer med sterke profesjonelle 
relasjoner mellom lærer og elev. Eleven må aktivt delta i 
egen læring, og konstruere egen kompetanse i dialog og 
samhandling med andre. Elever som opplever mestring 
i balansepunktet mellom utfordring og støtte har det 
høyeste læringsutbyttet. Fjelltoppene er oppnåelig for deg 
som vil litt mer, som blir støttet og motivert og som får gå 
i ditt eget tempo, akkurat slik det er på Akademiet.
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Eksempel på hvordan vi kombinerer det grafiske 
maneret med våre bilder.

Eksempel på hvordan vi kombinerer det 
grafiske maneret med våre bilder.
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Eksempel på hvordan vi kombinerer det 
grafiske maneret med våre bilder.
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Oswald is a reworking of the classic style historically represented 
by the "Alternate Gothic" sans serif typefaces.
Roboto has a dual nature. It has a mechanical skeleton and the forms are largely geometric. 

At the same time, the font features friendly and open curves. While some grotesks distort 

their letterforms to force a rigid whythm. Roboto doesn't compromise, allowing letters to be 

settled into their natural width. This makes for a more natural reading rhythm more common-

ly found in humanist and serif types. 

OSWALD FOR HEADINGS AND SUBHEADINGS

Lorem Ipsum is simply dummy text 
Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum 

has been the industry's standard dummy text ever since the 1500s, when an unknown print-

er took a galley of type and scrambled it to make a type specimen book. It has survived not 

only five centuries, but also the leap into electronic typesetting.

«Lorem Ipsum is simply dummy text of the 
printing and typesetting industry»

Quote
akademiet.no

Typografien er en viktig komponent i ethvert varemerkes 
grafiske profil. Den bidrar til helheten og skal gjenspeile 
Akademiets personlighet.

Oswald er Akademiets visningsfont. Den har siden lanser-
ing i 2011 gjennomgått en rekke tilpasninger for å stå seg
godt i dagens digitale miljøer. Fonten brukes i overskrifter 
og kortere introtekster. Den kan brukes i minuskler, det vil
si med små bokstaver, og med versaler, store bokstaver. 
Roboto ble også lansert i 2011 som en del av operativsys-
temet
Android. I dag brukes typografien av flere større selskaper, 
mye på grunn av dens fleksibilitet og gode lesbarhet.
Roboto er Akademiets «go-to» font, og fungerer til det 
meste, men brukes primært som mindre overskrifter, 
introduksjoner og brødtekst. Roboto kan også brukes i  
minuskler og versaler. 

Begge fontene er Google-fonter og er gratis å bruke. 
Du kan laste de ned via Google fonts.
Du finner Oswald her:
https://fonts.google.com/specimen/Oswald
Og du finner Roboto her:
https://fonts.google.com/specimen/Roboto

TYPOGRAFIEN – LESBARHET OG HISTORIEFORTELLING

– Typografi
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OSWALD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ

1234567890&?!%
Akademiet er Norges største private videregående skole

Akademiet er Norges største private videregående skole
Akademiet er Norges største private videregående skole

ROBOTO 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ

1234567890&?!%
Akademiet er Norges største private videregående skole

Akademiet er Norges største private videregående skole
Akademiet er Norges største private videregående skole

– Typografi
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IKONER
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Ikonene til Akademiet er såkalte «fine line»-ikoner. Det vil 
si at streken skal være tynne og elegante, vanligvis bare 
1px. Linjene skal være jevnt tykke, med andre ord skal 
ikonene kunne ligge ved siden av hverandre og se like ut. 
De kan brukes i hvilken som helst profilfarge, så lenge 
du tenker på kontrast og harmoni. De er aldri avrundet, 
dermed ingen runde hjørner. Se eksempelvis pilen. De skal 
dra paralleller til «fjellet». Våre grafiske elementer er en  

AKADEMIETS IKONER

viktig del av vår identitet, som gjør at vi selv i små detaljer 
kan presentere et enhetlig bilde for omverdenen. Med et 
tydelig formspråk og fargevalg er de grafiske elementene 
like tydelige som alle andre hovedkomponenter. 

Savner du et ikon? 
Kontakt: post@akademiet.no

– Ikoner



30Akademiet Merkevaremanual

WEB OG  
SOSIALE MEDIER
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Her skal målgruppen – det være seg foreldre, forretningsliv 
eller de viktigste av alt, kommende og nåværende elever – 
finne informasjonen de trenger. Du skal enkelt kunne  
navigere til den informasjonen du er ute etter. Oftest 
skolens ulike utdanningstilbud; videregående skole, 
grunnskole, privatistkurs i klasserom, på live og nettstudi-
er og utveksling. Selvsagt skal du også kunne søke skole-
plass, eller melde meg opp til kurs med noen få tastetrykk.  
Akademiet.no skal være et enkelt og oversiktlig sted å være. 

I det visuelle kombinerer vi elementer fra vår grafiske 
profil og kan skape en bred variasjon av uttrykk innenfor 
samme manér. Iblant kan vi være mye, og iblant lite. Noen 
ganger nære, og andre ganger langt borte. Vi har også en 
viss lokal variasjon av innholdet for å skape gjenkjennelse 
hos målgruppen.

Tilgjengelighet er en selvfølge, og vi tilfredsstiller tekniske 
krav til en moderne og kvalitativ nettside. Vi er tydelig og 
konsise, på grensen til seriøse, men aldri redde for å gå litt 
utenfor rammene. Vi engasjerer gjennom å fortelle gode 
historier, vise fram skolene, lærere og elevene våre. Vi er 
alle en del av Akademiets historie.

AKADEMIET.NO ER NAVET I VÅRT DIGITALE ØKOSYSTEM

– Web og sosiale medier
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EKSEMPEL PÅ NETTSIDEMODULER

– Web og sosiale medier
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EKSEMPEL PÅ NETTSIDEMODULER

– Web og sosiale medier
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Vi bruker sosiale medier som en direkte kontakt med mål-
gruppen. Vi publiserer informasjon om skolene, utdanninger 
og ulike tips og triks. Bildene som brukes må ha god 
oppløsning og passe Akademiets bildeprofil. 

SOSIALE MEDIER

– Web og sosiale medier
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SKRIVESAKER OG 
KOMMERSIELT
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Presentasjoner skal være med Akademiets farger og  
grafiske elementer. Her bruker vi skriftene Oswald for  
tittelen og Roboto for brødteksten.

PRESENTASJONER

– Skrivesaker og kommersielt
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CONTACT DETAILS
-
drammen@akademiet.no

Pilestredet 56 
0167 Oslo
NORWAY

(+47) 922 36 600
post@akademiet.no

www.akademiet.no

15mm

15mm

15mm

297mm

210mm

Kjære Ken Andersen,

Is reriorum none nist alibus minitis dolor sedicim suntenditae volorem quundanda qui oditas 
autecto reperumquis dolorum re, ut aut lautem accusandi repelles di rem iumquodit quata 
consequi omnis asped eati nate vel et et ratquib.

Pient plia voluptatem quiaspel incipsa ecatiusam, quaepro commo endiatum lauda simusda 
simus accatem quatate voluptur sequae nullitium aruntis maximil lorpos solore, sequaest, te 
perupicto exero ius verion con restium es nonsequi tempeli taquam alitatibus ipidunt, quatesciae 
et explaborem am rem eumquo consequis alique et re perum sum is sa niendigenit vendesci. 
Rum non num lam idisseque la nusciis alitiaectum dolent plabor reribuscim inullique modi nim 
eiureic itisquaest quam corem dem invelen ihiliqu aeperitatus eum est eturem rerum voluptiis 
aut estiat mos et exeritconemol orruptiorios sequi ratusci undictati tem.

Pient plia voluptatem quiaspel incipsa ecatiusam, quaepro commo endiatum lauda simusda 
simus accatem quatate voluptur sequae nullitium aruntis maximil lorpos solore, sequaest, te 
perupicto exero ius verion con restium es nonsequi tempeli taquam alitatibus ipidunt, quatesciae 
et explaborem am rem eumquo consequis alique et re perum sum is sa niendigenit vendesci.

Med vennlig hilsen
Jane Doe
Akademiet VGS Ålesund

Jane Doe
Rektor

Pilestredet 56 
0167 Oslo

(+47) 22 46 69 00
jane.doe@akademiet.no

www.akademiet.no

5mm

10mm

5mm

5mm

90mm

90mm

55mm

55mm

13,6mm

22mm 22mm

13,6mm

Til
Ken Andersen, Hotel 
Karl Johans gate 31 
Oslo 0159 Norway

– Skrivesaker og kommersielt
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Konsekvent brukt av Akademiets visuelle elementer 
skaper en følelsesmessig forbindelse mellom målgruppe 
og varemerket. Det er slik vi sier «Hei, vi er Akademiet». 
Elementer fra profilen brukes på medier og formater.  
Det være seg som blikkfang på messer eller i annonser. 

UTSTILLINGSMATERIELL OG ANNONSER

– Skrivesaker og kommersielt
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Hvert år sender vi ut ferske skolekataloger for hver enkelt 
av våre videregående skoler. I katalogen får elever i 10. trinn 
som vurderer og søke – og foresatte, mulighet til å bli bedre 
kjent med sin lokale Akademietskole og våre  utdannings- 
program. Katalogen bidrar til å styrke kommunikasjonen 
av vårt solide utdanningstilbud. Katalogen skal formidle 
hvem vi er og hva vi tilbyr – også når det gjelder bildebruk 
og grafisk design.

KATALOGER

Akademiet er Norges største private videregående skole med over 8.500 elever fordelt på 13 videregående skoler, 

10 privatistskoler, nettstudier, barne- og ungdomsskoler.

Akademiet tar mål av seg å være Norges beste og mest fremtidsrettede skole.

Vi ser hver enkelt elev, bygger på tillit og ønsker at skolen skal være elevens andre hjem.  

Pedagogikken ved Akademiets skoler er inspirert av Maria Montessoris pedagogiske 

ideer.

Akademiets Videregående Skoler tilbyr elevene et unikt studietilbud gjen-

nom høyt kvalifiserte lærere, moderne undervisningsformer og gode 

tekniske hjelpemidler. Akademiet videregående skole i Drammen 

har i årene fra 2011 – 2020 tronet suverent på førsteplass 

som Norges høyest rangerte videregående skole på 

Utdanningsdirektoratets elevundersøkelse.

Akademiet Privatistskole og Akademiet Nettstud-

ier tilbyr privatistundervisning til de som 

trenger å ta opp fag fra videregående eller 

mangler generell studiekompetanse. Vår 

privatistskole er kjent for eksamensret-

tede kurs med engasjerte lærere og et 

gjennomarbeidet pedagogisk opplegg. 

Privatistelever får også en karakterga-

ranti – bedre karakter eller kurset på nytt.
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AKADEMIET PRIVATISTSKOLE OG NETTSTUDIER

Akademiet Privatistskole og Nettstudier tilbyr eksamens-

rettede kurs for deg som skal ta eksamen fra vgs. som 

privatist. Vi tilbyr undervisning både på dag- og kveldstid i 

klasserom ved våre privatistskoler, samt undervisning på nett.

Velger du undervisning på nett tilbyr vi nettstudier hvor du 

kan studere når og hvor du vil, eller liveundervisning i vårt 

digitale klasserom.

 

Vår privatistskole er kjent for eksamensrettede kurs med 

engasjerte lærere og et gjennomarbeidet pedagogisk opplegg. 

Ved Akademiet Privatist og Nettstudier har vi så stor tro på 

vårt pedagogiske opplegg, både i klasserom og på nett – at 

vi tilbyr deg som skal forbedre karakterer fra videregående 

karaktergaranti. Det vil si at om du ikke forbedrer karakteren 

din og  oppfyller vilkårene, kan du få mulighet til å ta kurset 

på nytt – helt kostandsfritt. 

 

Ønsker du hjelp med hvilke fag og karakterer du trenger for 

å nå dine mål? Kontakt oss for gratis rådgivning på telefon, 

chat eller mail. Du kan også besøke oss på våre skolesteder.

Gratis rådgivning

Eksamensrettet undervisning

Dyktige og engasjerte lærere

Innleveringer, skrivedager og praktiske

Leksehjelp

Avsluttende prøveeksamen

60 minutters timer

Tilgang til læringsplattformen Canvas

labøvelser i realfag

INKLUDERT I KURSPRISEN HOS OSS FÅR DU:
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ANNONSER – DIGITALE
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UTENDØRS

– Skrivesaker og kommersielt

Utendørs annonser er én av de eldste annonserings- 
formene vi har. Men gammel betyr på ingen måte ikke 
gammeldags! Utendørsreklame er mer enn plakater i by-
bildet, det er i dag en av de mest spennende kanalene 
for kreativ markedsføring som finnes. Utendørs er heller 
ikke bare utendørs - det er i høyeste grad innendørs, for  
eksempel kjøpesentre og flyplasser. De digitale mulighetene 
er grenseløse. Også her bruker vi alltid Akademiets profil. 
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PROFILKLÆR OG MERCHANDISE
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